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ANBEFALET PROGRAM

KL.168.30: Jeg ankommer til din butik for at lasre den at kende, gere klar til
oplaeg, koordinere aftenens forlpb med personalet og svarer pa
sporgsmal.

KL.18.30: Butikken &bnerigen. DET ER VIGTIGT, AT BUTIKKEN LUKKER
0OG ABNER IGEN, DA DET GIVER KUNDERNE FQLELSEN AF at
komme til en eksklusiv begivenhed, hvor butikken &bner for deres
skyld.

KL.18.40: Butikschefen/indehavere byder velkommen, beder kunderne tage
et glas samt lidt chips og introducerer samtidigLT.

KL.18.45: LT holder sit oplaag (cirka 30 minutter), mens kunderne spiser.
KL.19.15: LT hjaelper kunderne i butikken med denrette styling.

KL. 21.00: Lodtraskning f.eks. pa billetnummer. Dette skal ligge i slutningen af
aftenen, da det holder kunderne i butikken.

Kl.ca.21.30: Farvel tilkunderne.
Tidspunktet vil variere fra by til by.
Oftest er de sidste kunder gdet
senest kl. 22.

EFTERFOLGENDE

Jeg svarer pa sporgs-mal fra personalet om de forskellige styles og
aftenen generelt ligesom jeg giver tips og rad tilmersalg og styling.
Jeg saetter efterfeolgende billeder pa min facebook profil »Stylechange
by Liselotte Thygesen« fra kunde eventenidin butik.

SALGSORPTIMERING
Efter eventen udfylder visammen et ark med aftenens faktuelle oplysninger
om salg osv. Du far de aktuelle tal s& du kan se effekten af arrangementet.

"‘Det har
veeret to yderst
professionelt
gennemfoerte
events, alt var vel

planlagt og .
arrangementerne md:eaﬁcge,&eer;jgav
blev gennemfert By
per“fekt" ) ' : - 3 Tanja Sandgaard

Designersmarket

‘Det var
udentvivl Liselotte
Thygesens
spaendende
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CHECKLISTE TIL KUNDE EVENT

For at f& det optimale ud af eventen ber du ikke af-
holde andre begivenheder i butikken 6 uger inden.

Invitation til kunderne via mail/
kundeklub/sms/flyers/avis/
netveaerk/facebook.

0O Bord+dug.

O Stole?

Opslag til at hasnge i butik for at

annoncere omeventen (senderLT).

0O Annonceringidagspressen.

O 1tomgineklar tiloplaeg + 2 lev-

ende modeller (de bore veere der 1
time for start) + tojstativ (Gil LT

O Stylechange logo + billede +

stylechange.dk til annoncering
- for genkendelses effekt bl.a. fra
TV.

O Ekstraproverum (medbringerLT).

O SkKilt tiludenfor (medbringer LT).

Kunde betaler x kr. ved tilmelding.
Husk at f& kunde navn, mobilnr. og
mail.

O Gaver til lodtraskning og konkur-

rence skaffes - hor leverandorer,
butikker omkring jer og se pa jeres
lager om | har noget | kan bruge.

Hjaslpepiger til at rydde op og
tomme preoverum da personalet
bor assistere kunderne.

O Roedlpber.

O Goodie bags.

Vigtigt at personalet kender
butikken og udvalget godt.

O NAar kunderne kommer er der rod

lpber.

O Vin/Vand.

Velkomst drink og chips bord er
anrettet.

O Chips/slik.

Plads til kundernes overto,i.

‘Liselotte
havde hele tiden
mange bolde i luften
og vidrepnede alle

rundt og fandt
toj tilkunderne”

Lone fra
Rasmine
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FA SUCCES SADAN

. Vifinder en dato sammen.
. Du far vejledning og assistance inden eventen.

. Du far markedsferingsmateriale til haenge i din butik s& du kan informere
kunderne om eventen.

. Jegkontakter dignogle dage for eventen blandt andet i forhold til deltager
antal + endelig planlaegning.

. Du far forslag til tiltag omkring konkurrencer, praktisk afholdelse m.m.

JEG TILBYDER:

- Eneksklusiv kunde event i din butik og forkasle dine kunder-.
- At skabe mersalg og pge din omsastning

- At give dig og dine kunder en oplevelse.

. At du far fuld pris for dine varer.

. At du farloyale og tilfredse kunder-.

Se mere om stylisten

Liselotte Thygesen, og
fa yderligere in ation
om f. eks undervisning af
butikspersonale og kurser,

Styleohange.dk' )

eller pa tIf. 50 45 02 10.
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